Nota de prensa

La cooperativa i WWF col-laboren des de 2004

EROSKI S'AFEGEIX UN ANY MES A “L'HORA DEL PLANETA"
| REFORGA EL SEU COMPROMIS AMB LA SOSTENIBILITAT

e El proper dissabte EROSKI se sumara a I'apagada simbélica de la major iniciativa
global en defensa del medi ambient i que aquest any té per lema “Apaga la llum.
Defensa el planeta”.

e Lainiciativa, promoguda per World Wide Fund for Nature (WWF), celebra 20 anys com
el major moviment global en defensa del medi ambient.

e EROSKI i WWF col-laboren des de fa dues décades per promoure un consum meés
responsable.

Elorrio, 27 de mar¢ de 2026.- EROSKI se suma per quinzé any consecutiu a la campanya
“LHora del Planeta”, promoguda per WWF, amb el suport de Nacions Unides, realitzant una
apagada simbolica en els rétols d'algunes de les seves botigues i plataformes logistiques, i
a la pagina web www.consumer.es de la Fundacié EROSKI, que seguird activa amb una llum
atenuada de menor intensitat. A més, difondrd la iniciativa a la seva pagina web i xarxes
socials, i entre les seves persones treballadores. Milions de persones de tot el mén apagaran
la llum durant una hora (entre les 20:30 i les 21:30 hora local) el dissabte, 28 de marg, per
conscienciar el mén sobre la importancia del medi ambient i la lluita contra el canvi climatic.

L'Hora del Planeta és el major moviment global en favor de la natura. Sota el lema “Apaga la
llum. Defensa el planeta” celebra el seu vinté aniversari aquest 2026. Durant aquesta
iniciativa, nascuda a Sidney (Australia) el 2007 i en la que participen milions de persones de
més de 190 paisos i territoris, s‘apaguen les llums dels monuments i edificis més emblematics
del mén, a més de llars i empreses, com a simbol de la lluita contra el canvi climatic i la
pérdua de biodiversitat.

“Un any més, EROSKI s'uneix a aquesta iniciativa de WWF, que s'’ha convertit en la major accié
global de sensibilitzacié en defensa del medi ambient coneguda fins al moment i un simbol
per cridar l'atencié sobre el problema del canvi climatic. A EROSKI som conscients que les
persones consumidores sén cada vegada més exigents amb els criteris de sostenibilitat i,
per aixo, treballem cada dia per facilitar-los un consum més responsable”, assenyala
Alejandro Martinez Berriochoaq, director de Salut i Sostenibilitat d' EROSKI i director general
de Fundacio EROSKI.
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El gran repte per al planeta: cap a 2030

2025 s'ha situat entre els anys més calids enregistrats a nivell global, només després del 2024
i del 2023, consolidant una tendéncia de temperatures récord. Aquest context evidencia la
proximitat a llindars critics per evitar impactes irreversibles. Al mateix temps, els fendmens
extrems s6n cada cop més frequents. A Espanyaq, els (ltims mesos han estat marcats per
una successié de borrasques amb episodis d'altimpacte i pluges intenses que han provocat
inundacions i situacions de risc. Tanmateix, els avangos segueixen sent insuficients: la
transicié energética avanga de forma desigual i persisteix una elevada dependéncia dels
combustibles fossils.

Per aixd, EROSKI continua desenvolupant una fulla de ruta basada en la millora de l'eficiencia
energetica dels seus processos i installacions, I'Gs d'energia procedent de fonts renovables,
la incorporacié de solucions de mobilitat més sostenibles i la collaboracié amb la seva
cadena de valor per minimitzar limpacte dels seus productes i serveis, entre altres accions.

Durant I'exercici anterior, EROSKI va seguir avangant en la reduccidé d'emissions, fet que li va
permetre obtenir la tercera estrella Lean & Green després d'acreditar una reduccid del 35%
de les seves emissions logistiques respecte al 2015. Amb aquesta fita, la companyia segueix
reafirmant el seu lideratge en sostenibilitat i continua treballant per seguir reduint les seves
emissions i avangar cap a la quarta estrella, amb I'horitzé d'assolir la neutralitat climatica a
2050.

A més, EROSKI implementa progressivament a la seva xarxa les mesures del seu nou model
energétic de botiga, que inclou accions com il-luminacié LED, mobiliari de fred amb els Gltims
avangos en I+D, climatitzacié més eficient i refrigerants amb menor potencial d'escalfament
global, entre altres accions de millora ambiental. Exemple d'aixo és la seva botiga de Lakua-
Arriaga o la seva plataforma de Jundiz de Vitoria-Gasteiz o la plataforma de Zal a Barcelona,
que compten amb la certificacié Leed Gold, un segell que acredita que l'edifici és més
sostenible i estd construit sota uns exigents estandards d'ecoeficiéncia.

Addicionalment, EROSKI ha donat un pas més en el seu acord de collaboracié amb Iberdrola
i treballen juntes per reduir la petjoda de carboni de tots els centres de la cadena de
supermercats a través de diferents solucions d'electrificacid. Aixi, els establiments i seus
d'EROSKI reduiran les seves emissions generades i podran estalviar en la seva factura
energética a través de diferents actuacions. L'electricitat procedent de fonts renovables és
la solucié energética més eficient, permetent al mateix temps la independéncia dels
combustibles fossils.

EROSKI ha reduit la seva petjada de carboni d'abast 1i2 més d'un 50% des de 2017, el que ha
suposat evitar a l'any I'emissié de 172.503 tones de CO2 eq,, és a dir, aproximadament les
emissions de 100.000 cotxes a Espanya circulant a 10.000 km.
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Daltra banda, EROSKI, treballa per minimitzar limpacte dels productes que comercialitza,
amb una gamma de més de 3.200 referéncies amb certificacions de sostenibilitat, com el
segell ecologic, MSC, GlobalG.A.P. o FSC®, entre d'altres. A més, reforca la seva collaboracid
amb la cadena de valor a través d'iniciatives com el seu Programa d'’Acompanyament a
Proveidors, que el 2025 ha arribat a 394 empreses amb 4.500 hores de formacidé en
sostenibilitat, impulsant la millora continuada en dmbits com la petjada de carboni,
l'ecodisseny d'envasos o 'economia circular. Aixi mateix, continua avangant amb la millora
dels seus envasos per reduir la seva petjada pldastica i incrementar la seva reciclabilitat, amb
més de 800 referéncies ecodissenyades.

Més de 20 anys de col-laboracio

EROSKI i WWF, que collaboren en diverses iniciatives des de fa més de 20 anys per al
desenvolupament de diferents politiques mediambientals en relaci6 amb la millora en
I'eficiéncia energeética, la promocié d'un consum més responsable, la promocié de pesca
sostenible o el llangament de productes de marca propia EROSKI amb bones prdactiques
sostenibles.

Aixi mateix, WWF segueix desenvolupant continguts pedagdgics per a un modul especific
sobre sostenibilitat dins el Programa Educatiu sobre Alimentacid i Habits Saludables que
desenvolupa I'Escola d'Alimentacié de la Fundacié EROSKI en collaboracié amb centres
escolars de tota Espanya.

Sobre EROSKI

EROSKI és un dels grups de distribucié liders del nord del mercat espanyol — des de Galicia fins a les Balears —, amb
una quota de mercat del 12,7 % en aquesta zona; és lider al Pais Basc, Navarra i Galicia, i colider a les Balears. La
seva xarxa comercial, a tancament del 2024, ascendeix a 1.5602 establiments, entre supermercats, hipermercats,
cash & carry i supermercats online; a més de benzineres, botigues d'esport i altres negocis no alimentaris. Aixi
mateix, compta amb més de 6,4 milions de Socis Clients i més de 27.600 persones integren la seva plantilla, de les
quals prop de 9.000 son socies propietdries.

EROSKI - Direccié de Comunicacio
Corporativa Tel: 946211214  comunicacion@eroski.es
Patricia Martin Sanchidrian

INCOGNITO - Agéncia de Premsa

oo Tel: 917 379 950
Silvia Peralta


mailto:comunicacion@eroski.es
https://www.escueladealimentacion.es/es

