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Nota de premsa

Avui comenca una iniciativa amb baixades de preu en 700 de productes de
marques propies

EROSKI DONA UN NOU IMPULS A L'ESTALVI DE LES
FAMILIES AMB UNA INVERSIO PREVISTA DE MES DE 71
M€ PER AL 2025

e Lainversio del grup de distribucio en baixades de preus des del 2023 arriba als
171,6 M€

e Lamarca propia d’EROSKI ja assoleix el 37% de les vendes en alimentaci6 i
frescos

e Aquesta nova baixada de preus s’emmarca en el compromis per oferir
alternatives assequibles sense renunciar a la qualitat

Elorrio, 27 de febrer de 2025.- EROSKI dona un nou impuls al seu compromis amb I'estalvi
de les families el 2025, al qual destinard 71,6 milions d’euros per mitjad de diverses
actuacions de baixada de preus. Com a part d'aquest compromis, avui comenga una
nova iniciativa per reduir el preu de 700 productes de la marca propia que tindrd un
impacte directe en el tiquet mitja de la compra, i aixi afavorird 'economia de les
families sense comprometre la qualitat. Les referéncies amb descompte abracen
categories essencials en el cistell de consum, com sén la pasta, I'arrds, les conserves
de peix i de verdures, I'ol, els iogurts, les begudes i els productes de drogueria i cura

personal, entre d'altres.

Aposta continua per I'estalvi a les llars

Des del 2023, EROSKI ha portat a terme diverses iniciatives de reduccidé de preus, que
abasten un total de 1.600 referéncies de la marca propia rebaixades. L'import destinat
a aquestes iniciatives, juntament amb la previsié per a enguany, eleva la inversid

d’EROSKI per l'estalvi durant aquest periode a 171,6 milions d’euros.

“El nostre compromis és oferir sempre una alternativa de qualitat a preus ajustats.
Amb aquesta iniciativa, busquem oferir productes essencials a preus més
competitius, i ens adaptem a les necessitats actuals de les families. Per fer-ho

possible, reforcem la competitivitat de la nostra marca propia amb noves reduccions
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de preu, en una aposta per un model de consum responsable i accessible per a totes

les llars”, ha explicat la directora Comercial d’EROSKI, Beatriz Santos.

Creixement de la marca propia al cistell d’anar a comprar

Els dltims anys, la marca de distribuidor ha aconseguit atreure més persones
consumidores. El volum de vendes de la marca propia EROSKI ha crescut un 14% entre
el 2021 el 2024, i ha consolidat aixi el pes dins del cistell d’anar a comprar. Aixi mateix,
la frequiéncia de compra a EROSKI ha augmentat aproximadament un 3,4% I'Gltim any,
xifra que indica una fidelitzacié i una preferéncia superiors per la marca propia. A més
a més, el 2024 EROSKI va registrar un transvasament de consum notable cap a les
seves marques propies, que van assolir el 37% de les vendes en alimentacid i frescos,
fet que demostra igualment la rellevancia que té en el cistell d'anar a comprar de la

clientela.

Alhora, la companyia ha enfortit 'assortiment de marca propia, que disposa de més
de cinc mil referéncies i on destaca la incorporacié de noves referéncies en categories
com ara productes ecologics, cosmética i alimentacié saludable. Les categories
d’alimentacié amb més creixement en volum de vendes -en euros- de marca propia
d’EROSKI els dltims tres anys han estat les conserves de peix, I'oli i els gelats. Altres
categories amb un creixement destacat inclouen la llet, els iogurts, els ous i la fruita

seca.

Avui diq, les families busquen alternatives de qualitat a bons preus, especialment en
un entorn marcat per 'augment dels costos de vida. Amb aquesta iniciativa de
baixada de preus de la seva marca propia, EROSKI respon a aquesta demanda i
assegura preus competitius sense reduir els estdndards de qualitat. “No es tracta
només de preus més baixos, sind, a més, de garantir que les families puguin accedir
a productes d‘alta qualitat amb una relacié qualitat-preu immillorable. Volem que la
nostra clientela pugui continuar confiant en la nostra marca propia com una opcio
solida i fiable per al seu dia a dia. Per fer-ho possible, mantenim un control exhaustiu
en els nostres productes de marca propia, amb andlisis organoléptiques, proves de
laboratori i tastos de consumidors. A més a més, continuem apostant per la
innovacié i la sostenibilitat en el desenvolupament del nostre assortiment”, ha afirmat

Beatriz Santos.

EROSKI
Direcci6é de Comunicacié Corporativa Tel.: 946 211 214 comunicacion@eroski.es
PATRICIA MARTIN SANCHIDRIAN

EROSKI - OFICINA DE PREMSA
CONSEJEROS DEL NORTE
JOANA G. LANDAZABAL

EDURNE IZQUIERDO

Tel.: 944158 642 Sala de premsa en linia



mailto:comunicacion@eroski.es
http://www.eroskicorporativo.es/

