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Amb una inversió que supera els 26 milions d’euros el 2019  

LA REMODELACIO DE LA XARXA COMERCIAL 
D’EROSKI ARRIBA ALS 845 ESTABLIMENTS  

 Durant el 2019 ha reformat 197 botigues més, i ha elevat així al 64% 
la seva xarxa transformada dels establiments de domini alimentari 

 Més del 80% de les vendes es van fer a la xarxa comercial remodelada 
l’any passat 

 L’assortiment de productes d’alimentació a les botigues transformades 
s’ha incrementat un 15%, especialment a les seccions de frescos i 
ecològics 

 La cooperativa treballa amb prop de 10.000 proveïdors locals, als quals 
efectua compres anuals pròximes als 4.500 milions d’euros  

 

Elorrio, 10 de juny de 2020.- EROSKI avança en la transformació de la seva xarxa 
comercial al model “amb tu” que caracteritza la seva nova generació de botigues i 
arriba ja a les 845 botigues transformades. Durant l’exercici 2019 ha ampliat la 
transformació a 197 botigues més, amb una inversió superior a 26 milions d’euros, 
i ha elevat així la xarxa transformada al 64% dels hipermercats i supermercats, 
entre propis i franquiciats, que operen sota les ensenyes EROSKI, EROSKI City, 
EROSKI Center i CAPRABO.  

Més del 80% de les vendes es van fer a la xarxa comercial remodelada l’any 
passat. Durant els últims anys, EROSKI ha donat un fort impuls a l’extensió del seu 
model comercial “amb tu”, els eixos del qual se centren en un tracte més 
personalitzat al client, una forta aposta pels productes locals i frescos de 
temporada, la promoció d’una alimentació saludable i noves formes d’estalvi en la 
compra diària.  

Les botigues remodelades han incrementat un 15% l’oferta de productes. La 
transformació s’ha centrat especialment en l’àrea de frescos, que es renova en tots 
els establiments per posar en valor l’àmplia varietat de productes, al costat de 
l’aposta pels aliments locals de temporada. “Els nostres establiments són 
plataformes obertes per a la comercialització dels aliments produïts en el seu 
entorn. Oferim al consumidor un accés fàcil als aliments produïts a la seva regió per 
integrar-los en els nostres hàbits quotidians, alhora que impulsem un sector 
agroalimentari amb un teixit productiu altament diversificat, com a element clau 
per a la seva sostenibilitat i la contribució a l’economia, la cultura i la qualitat 
mediambiental del nostre entorn”, ha explicat la directora general de Xarxa 
Comercial d’EROSKI, Rosa Carabel. 

Els productes dietètics i biològics també han augmentat l’espai a les botigues 
transformades, per configurar espais que agrupen totes les noves tendències 
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d’alimentació. A més, aquesta secció es completa amb una àmplia gamma de 
productes específics per a intoleràncies alimentàries (gluten, lactosa…) o productes 
adequats per a una alimentació baixa en greixos, sucre o sal. A això també se suma 
una secció de Perfumeria-Parafarmàcia renovada i més àmplia, atesa per personal 
amb formació especialitzada que ofereix una atenció completa al client per a la cura 
personal.  

Així mateix, la transformació dels establiments ofereix un assortiment més ampli de 
productes a les seccions d’olis, pastes, xocolates, tes i infusions o cura personal per 
a augmentar la llibertat de tria dels consumidors i donar resposta a les necessitats 
reals dels clients. EROSKI treballa amb prop de 10.000 proveïdors locals, als quals 
efectua compres anuals pròximes als 4.500 milions d’euros.  

 

Les botigues de nova generació d’EROSKI també incorporen innovacions 
tecnològiques per millorar l’eficiència energètica i reduir l’impacte ambiental, 
atenent les particularitats de cada emplaçament. Principalment, aquestes 
innovacions es concentren en el disseny climàtic de l’establiment i les instal·lacions 
de fred, els sistemes d’il·luminació i la minimització de residus. 


