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Compromiso cods NOSAS
empresas provedoras




B 5. Cadea de valor

Cadea de valor eficiente

e colaborativa

En 2018 continuamos coa nosa
aposta por unha innovacion inte-
gral e a optimizacion da cadea
de valor, o desenvolvemento de
novos modelos de tenda e unha
nova forma de relacionarse coa
clientela, impregnado todo do
espirito “contigo” que inspira o
noso dia a dia.
o no§f:> obxec’[ivo non s6 corjsisTe en orientar a organi-
zaciéon cara ds tendas, sendn en Iogror gue OS N0SOos

principais colaboradores, as nosas empresas provedoras,
famén estean orientados cara a elas.

La cadena de valor de EROSKI

Provedor

Para lograr unha gama de produtos cada vez mdéis am-
pla, personalizada e cun maior aforro, contamos cunha
cadea de valor aberta & marca de fabricante, & nosa
propia marca e & enorme diversidade dos alimentos de
producién local na contorna de cada unha das nosas
fendas. Reforzamos a diversidade do tecido produtivo
agroalimentario para acadar un sector local sostible
grazas ao compromiso compartido de EROSKI e a sGa

clientela. Ademais, seguimos mantendo as nosas alianzas

comerciais para mellorar a nosa proposta aos consumi-
dores en valor e prezo.

Producion

Transporie

Transporie ao
distribuidor

Almacenaxe

Reexpedicion
sen stock

Suministracién directa tenda
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As claves da
nosa mellora en
competitividade
comercial son:

Innovacién no eido

da colaboracién con
empresas provedoras e
organizacions referentes
en alimentacion.

EROSKI

Optimizacion dos
procesos de venda e
subministro, atinxindo
unha maior eficiencia en
foda a cadea de valor.

Prezos madis axeitados
e competitivos grazas
as alianzas comerciais
e 4 xestion de multiples
promocioéns e ofertas
personalizadas.

Cadea de valor 5. W

Responsabilidade
social e ambiental
como criterio para a
seleccién das empresas
provedoras.

Diversidade do noso
fecido produtivo
agroalimentario,
impulsando os pequenos
produtores locais.

Provedor Provedor
Partner Partner
Estandares Estandares

Loxistica automotizada

Reexpedicion
sen stock

Reposicion ao lineal

Distribucion
a tenda
Xestion de pedido

automatico

Marketing Segmentado

Online
web

app

Click & Drive

Click & Collect

Entrega a domicilio
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As nosas Marcas

DuronTe o0 ano 2018, a nosa marca propia cumpriu 41
anos. Desde o seu nacemento, os produtos da marca
EROSKI medraron ata converterse nun mais da familia,
por iso seguimos traballando para ofrecer cada vez mais
produtos e de maior calidade que axuden a aforrar. No
altimo ano revisamos o deseno do envase de EROSKI
Bassic e reposicionamos a nosa marca de produtos frescos
EROSKI Natur baixo a promesa "Sabor responsable”,

N° referencias 2018 2017

marcas propias

EROSKI SeleQtia 199 196

& EROSKI

SELEQTIA

como expresidon do compromiso de EROSKI (compromiso
n.° 5) coa nosa contorna a través dun consumo respon-
sable de produtos frescos e saborosos con garantia de

orixe e rastrexabilidade do proceso, entre outros avances.

No total, incorporamos 201 produtos & nosa gama de
marca propia.

O mellor do mellor. Produtos testados polo Basque
Culinary Center.

EROSKI 2.798 2.752
(€] EROSKI

Ampla gama de produtos, fodo o que precisas, coa
mellor relacién calidade/prezo garantida.

EROSKI Sannia 132 141

BEED o)

Sarnsi

Produtos nutricionalmente equilibrados e mellorados con
respecto ao seu igual ou & media do mercado, cun 25 %
menos de sal, un 30 % menos de graxa e de azucres ou un
30 % menos de graxas saturadas. Tamén ricos en fibra,
Omega 3 e fitoesterois, con todo o sabor e ao mellor prezo.

EROSKI Natur 398 369

Produtos frescos con todo o sabor, total rastrexabilidade e
calidade controlada, das mellores orixes € no seu mellor
momento.

Belle 449 426

Produtos de cosmética, hixiene e coidado persoal sen
parabenos nin triclosén, dermatoloxicamente probados e
ao mellor prezo.

AEE EROSKI Bassic 362 342

basic

Produto de consumo ordinario, para todos os dias, con todas
as garantias de calidade de EROSKI ao prezo mdis baixo.

Visto Bueno 2.126 1.739

VISTOBBUENO

Roupa e calzado con desenos propios e a mellor relacion
calidade/prezo.

Romester 408 489
ROMESTER

Roupa e equipamento deportivo con desenos propios e coa
mellor relaciéon calidade/prezo.

Ecron 403 53

Aparatos electronicos e electrodomésticos con diferentes
niveis de funcionalidade e a mellor relacién calidade/prezo.
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Nosos provedores 1029102102041

N unha actividade como a distribucion comercial, na
que o prezo e a rapidez na disponibilidade dos pro-
dutos se converteu nun valor cada vez mais apreciado
polos consumidores, a proximidade cos provedores, tanto
xeogrdfica como & hora de abordar iniciativas conxuntas,
converteuse nun elemento critico.

En EROSKI traballamos con mdis de 11.000 empresas
provedoras comerciais e de servizos, coas que en 2018
realizamos transacciéns econdmicas por un importe
superior aos 4.000 milléns de euros. Isto traddcese na
comercializacidon de mais de 107.000 artigos diferentes
no Ultimo exercicio. O noso compromiso co fecido produ-
fivo nacional materializase en que o 98 % do gasto en
provedores corresponde a empresas situadas no ferritorio

Nimero de provedores comerciais e servizos por pais

Cadea de valor 5. W

espanol. Ademais, tratamos de impulsar o consumo

de proximidade colaborando con provedores locais e
rexionais, que supofen mais do 50 % da nosa cadea de
subministracién comercial en Espana.

Neste plan estratéxico desenvolvemos un Plan Xeral de
Colaboracion con Provedores que abrangue fodos os
dmbitos da nosa organizacion e que estd alifado, na sta
totalidade, cos 10 compromisos de salde e sostibilidade.
Este plan desenvélvese a través de tres eixes, que son o
CLIENTE (pofemos énfase nas necesidades dos Nosos
consumidores), a SAUDE (€ unha das principais pancas
do noso plan estratéxico) e a EFICIENCIA (apostaremos
de xeito claro pola parte loxistica).

Espaia 11.029 Bélxica 12 Polonia 2
China 70 Bangladesh 11 Tailandia 2
Francia 63 Dinamarca 10 Taiwan 2
Portugal 51 Noruega 9 Chipre 1
Reino Unido 33 Andorra 6 Corea do Sur 1
Alemana 20 Vietnam 5 India 1
Holanda 20 Paquistan 4 Indonesia 1
ltalia 16 Suiza 4 Israel 1
EEUU 13 Grecia 2 Singapur 1
Ilanda 12 Luxemburgo 2 Suecia 1

En 2018 non se produciron cambios significativos na cadea de subministro.

Véxase a taboa 21 do anexo de indicadores para comparativa con anos anteriores.

Total empresas provedoras:
11.405
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AGECORE, a maior central
de negociacion europea

Nun conforno altamente competitivo, no que os mer-
cados de materias primas son globais e no que as
grandes marcas lideres tefen escala mundial, en EROSKI
reforzamos as nosas alianzas no mercado infernacional.
Son elementos determinantes que sustentan o noso po-
sicionamento competitivo e que permiten ofrecer novas
posibilidades de aforro aos consumidores.

A central AGECORE constitGe a maior alianza europea de
compras, formada por EROSKI e os Grupos ITM (Francia),
EDEKA (Alemafa), COLRUYT (Bélxica), CONAD (ltalia) e
COOP (Suiza). Ademais de ser empresas independentes,
comparten unha visién estratéxica a longo prazo. O seu
obxectivo é ofrecer os consumidores europeos unha
gama de produtos mdis ampla para unha maior liberda-
de de eleccidon e uns mellores prezos, & vez que amplia
as oportunidades de negocio para as Nosas empresas
provedoras.

A facturacion global de AGECORE acada os 140.000 mi-
lI6ns de euros e a sUa actividade comercial desenvolvese
en 8 paises europeos (Alemana, Bélxica, Espaia, Francia,
Italia, Suiza, Polonia e Portugal). A alianza constitGe famén
un punto de encontro dos aliados para a busca de
sinerxias a través do intercambio de cofecemento en
ambitos como o consumo sostible, a xestion da calidade,
os formatos de tenda e os programas de colaboracion
con pequenos produtores locais.

Responsabilidade social
dos nosos provedores 4

Asos‘ribilidode, enfendida como o balance nos
aspectos econdmicos, sociais e ambientais, famén
é fundamental na seleccién das empresas que confor-
man a nosa cadea de subministracion. Asi, esiximos &s
nosas empresas provedoras que mantefan unha xestion
responsable dos seus fraballadores e potenciamos a
aqueles que implantan sistemas de xestion ambiental
nas sdias empresas.

Comercio xusto

ROSKI foi a primeira empresa de distribucion de Espa-

fAa en incorporar produtos de comercio xusto na sta
oferta comercial e foi reconecida por Fairtrade Interno-
fional como operador lexitimado para a importacién
e distribucion destes produtos coa sla propia marca
comercial. A gama de produtos de comercio xusto que
comercializamos esté formada por café, cacao, té e azu-
cre, ademais de distintos produtos téxtiles certificados.

Os produtos Fairtrade International contan coa certifica-
cion da sua cadea de subministracion, desde o produto
ata aos consumidores finais, © que garante o cumpri-
mento dos criterios sociais, econdmicos e ambientais do
comercio xusto: salarios para unha vida digna, non &
explotacion infantil, igualdade entre homes e mulleres,
dereitos laborais e respecto do medio ambiente.

5. Cadena de valor

Responsabilidade social

omo se detalla no capitulo dedicado aos traballa-

dores, todas as nosas empresas provedoras estén so-
metidas aos requisitos infernacionais de responsabilidade
social no traballo. Deste xeito, en EROSKI condicionamos
a relacion comercial con elas ao cumprimento, pola
sUa parte, dos dereitos humanos e laborais. Ademais,
contamos cun regulamento interno que promove medi-
das para previr calquera tipo de actividade corrupta na
xestion de empresas provedoras e contfratas.
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Grazas ds nosas plataformas
avanzadas, conseguimos
automatizar gran parte da
distribucién, coma no caso de
Elorrio (Biscaia) e Zaragoza, ou
a automatizaciéon dos procesos
de preparacion de pedidos de

froita e verdura en Mallorca.

Loxistica eficiente

ara dar cobertura e servizo aos madis de 1.600 establecementos

do Grupo EROSKI, dispomos dunha rede loxistica composta
por 23 plataformas, ainda que en total os nosos camiéns transi-
tan por unhas 40 plataformas loxisticas, entre as que se inclden
outras que pertencen a empresas externas. En total, suponen
mdais de 360.000 m2 de superficie, desde os que distribuimos ata
un millén de caixas diariamente. Buscamos construir a cadea de
valor mdis eficiente a partires da méxima satisfaccién dos nosos
clientes, motivo polo que seguimos innovando en fodos os elos
da cadea de subministro e na xestion loxistica. Deste xeito, gra-
zas @s nosas plataformas avanzadas, conseguimos automatizar
gran parte da distribucién, coma no caso de Elorrio (Biscaia) e
Zaragoza, ou a automatizacion dos procesos de preparacion de
pedidos de froita e verdura en Mallorca.

Co obxecto de seguir a optimizar os procesos da nosa cadea
de subministro e en lina tamén coa proposta do modelo comer-
cial “contigo”, durante 2018 fraballamos en mellorar a frescura
dos nosos produtos: queremos que 0s N0sOs consumidores
reconezan a EROSKI como unha das cadeas de subministro cun
produto fresco de maior calidade. Ademais, estamos a fraballar
cos provedores locais para poder dispor, nas nosas tendas, de
produtos frescos de produtores da zona. Isto fixo que tivésemos
que volver a desenar as actuais rutas de fransporte e definir os
novos fluxos orientados a este novo modelo de servizo.

Outras linas de actuacion destacadas na mellora da eficiencia
loxistica foron o establecemento dun novo sistema de aprovisio-
namento que permite reducir o stock e o tirado e a automatizacion
do produto de baixa rotacion na plataforma de SigUeiro.

Kortederra

O A Coruna Etxebarri ee

Cadea de valor 5. W

Amorebietco @Elorrio
0 SigUeiro Vitoria Q:)o Agurain

@Vigo (*) Orense Bekolarra

0 Porrifio O Benavente

* San Agustin
de Guadalix

O Imarcoain
0 Castejon

0 Zaragoza
0 Abrera

@ Barcelona
0 Hospitalet

0 Ciempozuelos Menorca O

@ Bailen

OM(’:1Ic1go1

Reestructuracion do noso
mapa de plataformas

eguimos centrados en reestruturar o mapa de plata-

formas das zonas nas que se concentra a maior parte
do noso negocio. Vanse crear novas instalacions, modernas
e eficientes, que nos permitirdn atender as posibles futuras
demandas dos nosos clientes (aperturas, crecementos
de gama, servizo ao unitario, comercio electronico, mais
produto local, etc.). En concreto, consideramos que
femos que actuar en ddas rexiéns, a corto e a medio
prazo. Por unha banda, imos reestruturar o mapa de pla-
faformas de frescos da zona norte e, por outra, achamos
necesario volver desenar o mapa de plataformas de

0 Picasent Y O p Morro
*) ibiza

0 Murcia

O Frescos 0
O Alimentacion seca O Alimentacioén seca/frescos
L]

e Conxelado

0 Non alimentacion

Frescos/conxelado
Lanzadeiras de transito

0 Plataformas de transporte

Cataluna. Unha das pedras angulares sobre as que se
sustenta a transformacion da rede loxistica de CAPRABO
€ a construcién dunha nova plataforma de distribucion
de produto fresco en El Prat de Liobregat (Barcelona).
Cunha superficie préxima aos 24.000 m2 e un investimento
estimado de 20 milléns de euros, o proxecto, que iniciou
a sta andadura en 2018, estard en pleno rendemento

no ano 2020. Esta nova plataforma estard enmarcada no
plan infegral de competitividade de CAPRABO.
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Proxecto de colaboracion con

empresas provedoras

filosofia e a base do proxecto de colaboracién coas

empresas provedoras mantense, xa que estamos
convencidos das fortalezas e dos beneficios demostrados
desde o seu inicio en 2014. Seguimos traballando nos ele-
mentos que definimos no seu dia e centramos 0os Nosos
esforzos naqueles aspectos que maior beneficio mutuo

Encontros con empresas provedoras

Como unha panca mais dentro do eixe de colaboracion,
seguimos mantendo foros coas nosas empresas pro-
vedoras, nos que partillamos a evolucién dos principais

indicadores clave, a situacion dos proxectos conxuntos e
0s Novos proxectos. Por iso, en maio de 2018 organizamos

MEMORIA ANUAL 2018 | EROSKI

pode achegar a relaciéon empresa provedora-EROSKI.
Por este motivo, durante o Plan Estratéxico 2017-2020
cenframos os proxectos nun destes fres eidos: eficiencia,
demanda colaborativa e colaboraciéon. Durante 2018,
alglns dos avances no plan de colaboracion foron:

Avances no Proyecto EDI,

para incrementar a eficiencia das nosas
plataformas e diminuir as incidencias
de facturacién. EDI € un sistema que
permite o infercambio de documentos
normalizados entre os sistemas
informdaticos dos que participan

nunha relacién comercial: empresas
fabricantes e distribuidoras.

Extension da grella en refrixerado:
tanto en Madrid como en Zaragoza.

Automatizacion da ferramenta de
Pedido Eficiente.

Seguimos fraballando infernamente
para a extensidon a mdais provedores das
recollidas en orixe, tanfo en provedores
de marca propia como de marca fabri-
cante e en todos 0s negocios.

Revisién dos criterios de vida Util,
naqueles casos que garantan os requi-
rimentos esixidos polos Nosos consumi-
dores.

Mellora nas preparacions do fluxo
crossdocking (sen stock) na nosa
plataforma de Ciempozuelos.

Revision do proceso de recepcion
na plataforma, para mellorar a nosa
eficiencia nas descargas e os fempos de
espera dos Nnosos provedores.

un encontro cos Nosos provedores para presentarlles o
noso Plan Estratéxico 2017-2020, asi coma os principais
proxectos loxisticos que temos en marcha para estes
préoximos catro anos.

Cadea de valor 5. W

Comprometidos para ofrecer
mais produto local ...

o Nnoso compromiso N.° 6 céntrase particularmente na
contribucién ao desenvolvemento do conforno social
e econdmico das nosas tendas a través da comerciali-
zacion de produtos locais e a promocion da cultura de
cada zona.

Os elementos mdis relevantes na nosa relacion co mundo
agroalimentario local son ter a posibilidade de contar cun
sector produtivo diverso e orientado ao desenvolvemento
sostible a fravés das pemes do sector primario: estd nos
Nosos “xenes corporativos” comprometernos con esta
diversidade, crear contornos colaborativos e traballar cun
gran nUmero de empresas provedoras. Os beneficios desta
estratexia son varios. Por unha banda, as pequenas empre-
sas produtoras disponen da canle de comercializacion de

EROSKI para distribuir as sdas mercadorias, o que ten un
alto impacto en termos de emprego, desenvolvemento
rural e mantemento das paisaxes naturais.

Por outra banda, os consumidores atopan en EROSKI
produtos mdis frescos, mdis sostibles, mais sans e de
maior calidade. De feito, a orixe dos alimentos ten cada
vez mdis importancia para os Nosos clientes, xa que os
produtos locais tamén reflicten as particularidades dunha
rexion, modos de facer ancestrais, variedades autdctonas
preservadas, receitas Unicas, etc. Por este motivo, en EROSKI
outorgdmoslles un espazo protagonista na nosa proposta
comercial e contribuimos activamente a valorizar a pro-
posta local, evitando a estandarizacion e banalizaciéon
da comida.

Nimero de provedores comerciais e produtores locais por comunidade auténoma

N° provedores comerciais -

% de provedores rexionais respecto ao fotal de provedores comerciais

4.272 empresas provedoras comerciais

empresas provedoras locais

94
84 444
440
186
346
76
347
86.
70%
2.
100%

196
948
155
189-
82%

276

133

6¢ Véxase a tdboa 22 do anexo de indicadores
100% para comparativa con anos anteriores
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Colaboracion con produtores
agroalimentarios locais

A politica comercial de EROSKI
pofencia ao mdximo as economias
locais, crea riqueza na contorna

e confribde ao desenvolvemento
agroalimentario, econémico e socidal.

dis da metade dos 4.200 provedores comerciais que

fen EROSKI en Espana son pequenas empresas pro-
dutoras locais. EROSKI artella esta colaboracion cos seus
subministradores en tforno aos tres principais compromi-
sos de actuacion coas pemes agroalimentarias locais.

Outro elemento distintivo na nosa relacion coas em-
presas provedoras e produtoras é o establecemento

de acordos de cooperacion a longo prazo. Durante o
exercicio 2018 chegamos a un fotal de 1.540 acordos
con pemes e cooperativas para incorporar Novos Pro-
dutos locais-rexionais & nosa oferta comercial. Do total de
referencias locais-rexionais, 808 corresponden a secciéns

de frescos e 732 a alimentacion. Esas novas altas xeraron

1. Achegar os produtos das peguenas empresas

produtoras aos consumidores.

2. Desenvolver unha xestion comercial adaptada

a microempresas, pemes e cooperativas.

3. Colaborar en plans para a sda profesionalizaciéon
e crecemento empresarial.

Presentamos a marca Bovi
Proxecto de innovacion

para revitalizar o consumo
e a producion de legumes

Este 2018, EROSKI, HAZI, GARLAN e
Leartiker asinaron un convenio de
colaboracién para a posta en mar-
cha dun proxecto de innovacion
que revalorice as legumes produci-
das no Pais Vasco e impulse o seu
consumo como alimento saudable
e sostible entre as novas xeracions:
comprometéronse a valorizar e
potenciar a producién local de
legume mediante a diversificacion
de produtos innovadores.

CConvenio para a comer-
cializacion e a promocion
do tomate rosa

EROSKI e a Asociacion do Tomate
Rosa de Barbastro asinaron en 2018
un convenio para o desenvolvemento
e a promocién desta hortaliza. Trétase
da primeira vez que a cooperativa
firma un acordo con esta asocio-
cidn que, na localidade oscense de
Barbastro, produce o seu tomate rosa
coa denominaciéon Marca Nacional
“Tomate Rosa de Basbasto”.

Presentamos a marca
Bovi Balear Natur

Dende EROSKI seguimos promo-
cionando o consumo de produtos
locais e establecendo acordos cos
produtores destas illas. A creaciéon
da marca Bovi Balear Natur supén
un cambio importante na venda da
carne de fenreira, posto que case a
totalidade da que se pode atopar
nos Nosos centros de Baleares € 100
% local. A orixe desta carne conta
cunha rastrexabilidade controlada.

Algdns dos momentos nos que se fai
visible a importancia desta colabo-
racion é nos encontros periddicos
gue manfemos coas empresas
produtoras agroalimentarias locais,
cando actualizamos a estratexia
compartida de fomentar a diversida-
de do sector primario.

unhas vendas de mdis de 11 milléns de euros. Ademais,
seguimos a renovar e xerar Novos convenios de colabo-
racién con organizaciéns sectoriais para o impulso dos
alimentos locais, as Denominaciéns de Orixe (D.O.) e as
Indicaciéns Xeogrdficas Protexidas (I.X.P).

Reunimonos un ano mais
coa frota atuneira para
traballar pola sostibilidade

Na sede do centro tecnoldxico
experto en investigacion marina e
alimentaria AZTl en Derio (Biscaia)
participamos nun encontro que
reuniu & frota atuneira espanola e
&s asociaciéns sectoriais ANABAC e
OPAGAC para analizar a evolucién
do acordo que mantenen para
incrementar o volume de atdn cap-
turado coas artes de pesca mais
sostibles e fixar novos pasos.

Encontros con provedores
Vascos € havarros

Mantivemos cadanseus encontros
cos provedores en ambos os terri-
forios do Pais Vasco e Navarra, con
mdais de 300 pequenos produtores
no primeiro e mais de 150 no se-
gundo. A cooperativa comercializa
preto de 2.000 e 1.500 produtos,
respectivamente, mantendo asi a
sUa aposta pola sostibilidade e o
pequeno produtor.

Os productos con orixes selectas
como elemento diferenciador

Busccmdo ofrecer & nosa clientela produtos locais e da méxima calidade,
en EROSKI incorporamos dende fai fempo as . X.Pe as D. O. P na nosa
oferta comercial. Estas certificacions identifican aqueles alimentos cuxa
calidade ou caracteristicas especiais se deben, fundamental ou exclusiva-
mente, ao medio xeogréfico do que provefien, tanto polos seus factores
naturais como humanos. Ademais, no caso das D. O.P. gardntese a sGa
fransformaciéon e elaboracion na zona xeogrdfica delimitada.

Actualmente, contfamos con mdis de 2.000 produtos con D.O.P.ou . X. P:
mais de 1.500 vifos, 100 produtos de conservas vexetais, aceites, legumes
e arroz, 300 produtos carnicos e 100 froitas e hortalizas. A nosa aposta
por este tipo de produtos na nosa marca propia ponse de manifesto coa
incorporacion, en 2018, de 8 referencias novas de queixos e 75 de vinos
con D.O.P, 15 de conservas vexetais, 1 de froita e 1 de doces con |. X. P

Promocion dos produtos locais

obxectivo de EROSKI de fomentar os produtos
locais esténdese tamén ao esforzo por divulgar e
promover os valores culturais, gastrondémicos e culinarios
inherentes a eles. Mentres que a nosa oferta de produtos
de proximidade continda a aumentar nos Gltimos anos,
en EROSKI tamén estamos implicados na promocién do
consumo destes alimentos autdéctonos como via para
manter a nosa cultura gastronémica, a nosa economia e
as nosas paisaxes.

Cadea de valor 5. W

Sidra con denominacion de
orixe Euskal Sagardoa de marca
propia EROSKI Sele@tia

En EROSKI seguimos avanzando no Noso
compromiso € a nosa aposta polos produ-
fos locais e lanzamos a nosa primeira sidra
de marca propia con D. O. Euskal Sagardoa
baixo a marca gourmet EROSKI SeleQtia.
Deste xeito, a cooperativa convértese na
primeira cadea de distribuciéon que pon

a sGa marca a unha sidra de calidade
certificada co selo Euskal Sagardoa.

En 2018 lanzamos 40 campanas locais para dar a cone-
cer e promover 0s adlimentos procedentes de toda a nosa
xeografia, privilexiando as rexidons nas que se localizan as
nosas tendas. Esta dinamizacién comercial céntrase, en
gran medida, nos produtos frescos de tempada, especial-
mente apreciados polos consumidores.
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B 5. Cadea de valor

VIl edicién do Premio
BCC-EROSKI Saria

O premio BBC EROSKI Saria, organizado polo Basque Culinary Center
e EROSKI, busca reconecer aquelas elaboraciéns culinarias que
pofen en valor a innovacion gastrondémica de alimentos de tradicion
local. Mdis concretamente, premia aos cocineiros e cocineiras que
promoven e empregan variedades e especies que conforman a
riqueza cultural e gastrondmica dos diferentes territorios de Espafa.

Esta edicion puxo especial énfase na salde, a sostibilidade e a
innovacién culinaria, demostrando un compromiso social coas em-
presas produtoras e a preservacion da biodiversidade de especies,
variedades e sabores.

O ganador esta edicion foi Oriol Casals, do restaurante Tedric de
Barcelona. O segundo premio foi para Xabier Blanco, do restaurante
Summum de Las Palmas de Gran Canaria, e o terceiro para Carolina
Sanchez e Inaki Murua, do restaurante Ikaro de Logrono.

BCC - EM95KI SE

Premio “"Mardelaxe” para
VEGALSA-EROSKI

VEGALSA-EROSKI foi galardoada co primeiro
Premio *“Mardelaxe”, da Confraria de Pesca-
dores de Laxe, en reconecemento do seu
apoio & posta en valor dos produtos de
pesca costeira artesanal grazas as sdas
compras en orixe nas lonxas galegas de
Laxe, Burela, Celeiro, A Coruna, Malpica,
Marin e Vigo.

> 1

Firas CAPRABO de Productes de
Proximitat

No transcurso do ano, en CAPRABO
promovemos diferentes feiras co
obxecto de achegar a produciéon
dos pequenos produtores aos seus
clientes. Deste xeito, promovemos
os produtos do Vallés, do Camp de

Tarragona, de I’Anoia e do Maresme.

VIl feira de produto local
en Zaragoza

En 2018, en colaboracion con
empresas provedoras rexionais de
Aragdn, organizamos a VIl Feira

do Produto Local en Zaragoza, co
obxecto de dar a conecer e pofer
en valor as caracteristicas do
produto local, asi coma promover o
seu consumo. Ademais da exposi-
cién e degustacion de numerosos
produtos locais, a feira confou

coa entrega do Premio ao Produto
Aragonés Mais Innovador EROSKI
CONTIGO, concedido & empresa
Biosurya SL, provedora de produtos
vexetarianos ecoldxicos. Asi mesmo,
EROSKI outorgou o premio especial
a Casa Matachin-Aves Nobles e De-
rivados, fabricantes e especialistas
en produtos precocinados deriva-
dos da carne de ave, en reconece-
mento da sda longa relacién con
EROSKI.

Programa por comarcas en
Chef CAPRABO

Chef CAPRABO acolleu a presenta-
cion da Vv Xornada Gastronémica
do Calgot de Valls, asi como unha
nova edicidon da Rota do Xatd,
orientada & promocién e difusion
da tradicién e as distintas elabora-
ciéns dun prato a orixe do cal se
establece en distintas comarcas
catalanas, no Alt Penedeés, el Baix
Penedés e o Garraf.

Campana "Productes de
Sa Nostra Terra” en Baleares

Como cada ano, lanzamos a cam-
pana “Productes de Sa Nosa Terra”
co obxecto de destacar os arfigos
producidos, fabricados e envasa-
dos en Baleares. Durante o pasado
ano, a facturaciéon deses produtos
locais superou os 85,7 millons de
euros en Baleares, cun incremento
do 9,5 % sobre a cifra de venda do
ano precedente. Ademais, durante
2018 levaronse a cabo outras cam-
panas dirixidas a produtos balea-
res locais como a promocion do

cordeiro balear, as empanadas e 0s

robiols de Semana Santa, campa-
Aas de promocién das sobrasadas
|.X.P.de Mallorca e dos llonguets.

Cadea de valor 5. W

Campaiia “A comida é vida” en
VEGALSA-EROSKI

En VEGALSA-EROSKI levamos a cabo
unha campana de promocién de
produtos locais son selo de garan-
fia de calidade certificada Galicia
Calidade. Lanzamos un novo spot
no que se resalta a cultura galega
e o xeito de vivir, cos mellores pro-
dutos da terra, asi coma abondosas
actividades de promocion e degus-
tacion para dar a cofecer produtos
de proximidade de orixe galega.
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