Cadena de valor
Compromis amb les nostres
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Cadena de valor eficient

| col-laborativa

En 2018 hem continuat amb la
nostra aposta per una innovacié
integral i per I'optimitzacié de la
cadena de valor, el desenvolupa-
ment de nous models de botiga i
una nova forma de relacionar-nos
amb la clientela, impregnant-ho
tot de I'esperit "amb tu” que
inspira el nostre dia a dia.

‘objectiu no és només orientar I'organitzacid cap a

les botigues, sind també que els nostres principals

col-laboradors, les nostres empreses proveidores, estiguin
orientats a les botigues.

La cadena de valor d’'EROSKI

Proveedor

Per aconseguir una gamma de productes cada cop més
amplia, personalitzada i amb un estalvi més gran, treba-
llem amb una cadena de valor oberta a la marca de
fabricant, a la nostra propia marca i a I'enorme diversitat
dels aliments de produccid local als voltants de cada
una de les nostres botigues. Reforcem la diversitat del
feixit productiu agroalimentari per aconseguir un sector
local sostenible gracies al compromis compartit d’EROSKI
i la nostra clientela. A més a més, seguim mantenint les
aliances comercials per millorar la nostra proposta a les
persones consumidores en valor i preu.

Produccio

Transporie

Emmagatzematge | Transport al
distribuidor

Reexpedicios
ense estoc

Subministrament a botiga
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Proveidor
Partner

Les claus

de la nostra
millora en
competitivitat
comercial son:

Innovacié en el marc
de col-laboracié amb
empreses proveidores i
organitzacions referents
en I'alimentacié.

EROSKI

Optimizacioé dels
processos de venda
i subministrament,
per aconseguir més
eficiencia en tota la
cadena de valor.

Preus més adequats i
competitius gracies a
les aliances comercials

i a la gestié de mdltiples

promocions i ofertes
personalitzades.
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Responsabilitat social
i mediambiental com a
criteri per a la seleccid
de les empreses
proveidores.

Diversitat del
nostre teixit
productiu
agroalimentari,
impulsant els petits
productors locals.

Logistica automatitzada

Reexpedicio
sense estoc

Reposicio al lineal

Proveidor
Partner

Estandards

Estandards

Distribucid a

Gestié comanda
automatica
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Les nostres marques

L’cmy 2018 hem complert 41 anys amb la nostra marca
propia. Des del seu naixement, els productes de marca
EROSKI han crescut fins a convertirse en un més de la
familia. Per aixd, continuem treballant per oferir cada cop
més productes i amb més qualitat que ajudin a estalviar.
El darrer any hem revisat el disseny de I'envas d’EROSKI
Basic i hem reposicionat la nostra marca de productes
frescos EROSKI Natur sota la promesa “Sabor responsable”,

N.° de referéncies 2018 2017

de marques propiess

com a expressidé del compromis d’EROSKI amb I'entorn
(compromis ndm. 5) a través del consum responsable
de productes frescos i saborosos amb garantia d’origen i
tracabilitat del procés, entre altres avencos. Hem incor-
porat en tfotal 201 productes nous a la nostra gamma de
marca propia.

. EROSKI SeleQtia 199 196  El millor del millor. Productes testats pel Basque Culinary
SELEQTIA Center.

EROSKI 2.798 2.752 Amplia gamMa de productes, fot el que necessites, amb la
€ | EROSKI | millor relacié qualitat-preu garantida.
e EROSKI Sannia 132 141 Productes equilibrats en termes de nutricié i millorats respecte
Sarnun de I'equivalent o la mitjana del mercat, amb un 25% menys

de sal, un 30% menys de greixos i sucres o un 30% de greixos
saturats. També sén rics en fibra, omegao-3 i fitosterols, amb tot
el sabor i al millor preu.

EROSKI Natur 398 369

Productes frescos amb fot el sabor, fotal tracabilitat i qualitat
controlada, dels millors origens i en el millor moment.

449 426

Productes de cosmeética, higiene i cura personal sense para-
bens ni triclosan, dermatoldgicament festats i al millor preu.

AEE EROSKI Bassic 362 342

basic

Productes de consum ordinari, per a cada dia, amb fotes les
garanties de qualitat d'EROSKI a preu més baix.

Visto Bueno 2.126 1.739

VISTOBBUENO

Roba i calgat amb dissenys propis i la millor relacié quali-
fat-preu.

Romester 408 489

ROMESTER

Roba i equipament esportiu amb dissenys propis i la millor
relacié qualitat-preu.

Ecron 403 53

Aparells electronics i electrodomeéstics amb diferents nivells
de funcionalitat i la millor relacié qualitat-preu.
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Els nostros proveidors 1029 10210:2041

En una activitat com la distribucié comercial, en la qual
el preu, la qualitat i la rapidesa en la disponibilitat

dels productes s’han convertit en valors cada cop més
preuats per a les persones consumidores, la proximitat
amb les empreses proveidores, tant geografica com a
I'hora d’abordar iniciatives conjuntes, s'ha convertit en un
element critic.

EROSKI treballa amb més de 11.000 empreses proveidores
comercials i de serveis, amb les quals el 2018 les transac-
cions economiques van superar els 4.000 milions d'euros.
Aixd es fradueix en la comercialitzacid de més de 107.000
articles diferents en I'GItim exercici. El nostre compromis
amb el feixit productiu nacional es materialitza en el

fet que el 98 % de la despesa en proveidors correspon

Nombre de proveidors comercials i de serveis per pais

a empreses situades al territori espanyol. A més a més,
infentem impulsar el consum de proximitat, col-laborant
amb empreses proveidores locals i regionals, que suposes
més del 50% de la nostra cadena de subministrament
comercial a Espanya.

En aquest pla estratégic estem desenvolupant un Pla
General de Col-laboracié amb Proveidors, que abasta
fots els dmbits de I'organitzacié i que estd fotalment
alineat amb els 10 compromisos de salut i sostenibilitat.
Aquest pla es desenvolupa a fravés de tres eixos, que
s6n CLIENT (posem emfasi en les necessitats dels nostres
consumidors), SALUT (és una de les nostres principals
palanques del pla estrategic) i EFICIENCIA (hi apostarem
de forma clara en la part logistica).

Espanya 11.029 Belgica 12 Poldnia 2
Xina 70 Bangladesh 1 Taildndia 2
Franca 63 Dinamarca 10 Taiwan 2
Portugal 51 Noruega 9 Xipre 1
Regne Unit 33 Andorra 6 Corea del Sud 1
Alemanya 20 Vietnam 5 India 1
Holanda 20 Pakistan 4 Indonesia 1
[talia 16 Suissa 4 Israel 1
Estats Units 13 Grecia 2 Singapur 1
Irlanda 12 Luxemburg 2 Suécia 1

No s’han produit canvis significatius a la cadena de subministrament I'any 2018.

Vegeu la taula 21 de I'annex d'indicadors per comparar amb anys anteriors.

Total empreses proveidores
11.405
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AGECORE, la central més
gran de negociacié europea

N un entorn altament competitiu, en el qual els

mercats de materies primeres sén globals i les grans
marques liders tenen escala mundial, EROSKI reforca les
seves aliances en el mercat internacional. Sén elements
determinants que sustenten el nostre posicionament
competitiu i que ens permeten oferir noves possibilitats
d’estalvi a les persones consumidores.

La central AGECORE constitueix la principal alian¢a euro-
pea de compres, formada per EROSKI juntament amb el
Grup ITM (Franca), EDEKA (Alemanya), COLRUYT (Belgi-
ca), CONAD (ltdlia) i COOP (Suissa).Tot i ser empreses
independents, comparteixen una visié estrategica a llarg
termini. El seu objectiu és oferir als consumidors europeus
una gamma de productes més amplia per a una llibertat
d’eleccié més gran i uns millors preus, aixi com ampliar
les oportunitats de negoci per a les empreses proveidores.

La facturacié global de AGECORE arriba als 140.000
milions d'euros i la seva activitat comercial es desenvo-
lupa en 8 paisos europeus (Alemanya, Bélgica, Espanya,
Franga, ltdlia, Suissa, Poldnia i Portugal). L'alianga consti-
tueix també un punt de trobada dels aliats per a la recer-
ca de sinergies a través de I'infercanvi de coneixement
en diversos ambits, com el consum sostenible, la gestio
de la qualitat, els formats de botiga i els programes de
col-laboracié amb petits productors locals.

Responsabilitat social
dels nostires proveidors

Lo sostenibilitat, entesa com el balang en els aspectes
econdmics, socials i mediambientals, &s també clau
en la selecci6é de les empreses que conformen la nostra
cadena de subministrament. Aixi, exigim a les empreses
proveidores que mantinguin una gestidé responsable de
les seves persones treballadores i potenciem les que
implementen sistemes de gestié ambiental.

Comerc¢ just

ROSKI va ser la primera empresa de distribucié a

Espanya en incorporar productes de comerg just a
I'oferta comercial. A més a més, estem reconeguts per
Fairtfrade International com a operador legitimat per a
la importacié i distribucié d’aquests productes amb la
seva propia marca comercial. La gamma de productes
de comerg just que comercialitzem estd formada per
café, cacau, te i sucre, a més de diversos productes téxtils
certificats.

Els productes Fairtrade International disposen de la certi-
ficacié de la seva cadena de subministrament, des dels
productors fins als consumidors finals, fet que garanteix el
compliment dels criteris socials, econdmics i ambientals
del comerg just: salaris per a una vida digna, rebuig a

la explotacid infantil, igualtat enfre homes i dones, drets
laborals i respecte al medi ambient.

9 Bivrc e

Y

Cadena de valor5. Wl

Responsabilitat social

al com es detalla al capitol dedicat a les persones

freballadores, la totalitat de les nostres empreses
proveidores estan sotmeses als requisits infernacionals
de responsabilitat social a la feina. D'aquesta manera, a
EROSKI condicionem la relacié comercial al compliment
dels drets humans i laboral. A més a més, comptem amb
un reglament infern que promou mesures per prevenir
qualsevol tipus d’activitat corrupta en la gestié d’empre-
ses proveidores i de contractacio.
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Logistica eficient

er donar cobertura i servei als més de 1.600 establiments del

Kortederra

O Coruha Etxebarri ee
AmorebietcO@Elorrio

Grup EROSKI, disposem d'una xarxa logistica formada per 23 0 Sigieiro Viloria OA i

Gracies a les plataformes plataformes propies, tot | que en fotal els nostres camions transi- Q:, 9
avangades, hem aconseguit ten per unes 40 plataformes logistiques. incloent-hi d'altres que @ : ) Imarcoain

) pertanyen a empreses externes. En totfal, suposen més de 360.000 Vige O Orense Eeleitene 0 5
automatitzar gran part de m2 de superficie de magatzem, des dels quals distriouim fins a © orino {*/ Benavente Costejon
la distribucio, com en el cas un milié de caixes didriament. Pretenem construir la cadena de © saragossa @
d’Elorrio (Biscaia) i Saragossa, i valor mé\s eficient a partir de la maxima satisfaccid dels clients, @rer;rcelona
I'automatitzacié dels Processos i per aixd seguim innovant en fotes les etapes de la cadena 0 Hospifalet

W de subministrament i en la gestié logistica. Aixi, gracies a les

de preparacio de les comandes plataformes avangades, hem aconseguit automatitzar gran part

de fruita i verdura a Malllorca. de la disfribucié, com en el cas d'Elorrio (Biscaia) i Saragossa, i * San Agustin
I'automatitzacié dels processos de preparacid de les comandes N
de fruita i verdura a Mallorca.
0 Ciempozuelos Menorca O
Amb I'objectiu de continuar optimitzant els nostres processos a

la cadena de subministrament, en linia fambé amb la proposta 0 Picasent v O Son Morro
del model comercial *amb fu”, durant el 2018 hem treballat per

millorar la frescor dels nostres productes: volem que els consumi- -O lbiza

dors reconeguin EROSKI com una de les cadenes de subminis-

frament amb producte fresc de millor qualitat. Addicionalment

estem treballant amb els proveidors locals per disposar a les

nostres botigues de productes frescos dels productors de la zona. 0 Bailén

Aixd ha suposat redissenyar les rutes de fransport actuals i definir 0 Murcia

nous fluxos orientats a aquest nou model de servei.

Altres linies d’actuacié destacades en la millora de I'eficiéncia

logistica han estat la implantacié d’un nou sistema d’aprovisio-

nament, que permet reduir I'estoc i la tirada, i I'automatitzacid

del producte de baixa rotacié a la plataforma de SigUeiro. OM(,.QQO

O Frescos 0
O Alimentacion seca O Alimentacioén seca/frescos
L]

Alimentacion seca/frescos/congelado

e Congelado

0 No alimentacién

Frescos/congelado
Lanzaderas de trdnsito

0 Plataformas de transporte

Reestructuracio del mapa
de plataformes

ontinuem centrats en reestructurar el mapa de plataformes ta la transformacié de la xarxa logistica de CAPRABO és

de les zones on es concentra la major part del nostre la construccié d'una nova plataforma de distribucié de
negoci. Es crearan noves instal-lacions modernes i eficients, producte fresc al Prat de Liobregat (Barcelona). Amb una
que ens permetran atendre les possibles demandes fufures superficie de prop de 24.000 m2 i una inversié estimada
dels nostres clients (obertures, creixements de gamma, servei de 20 milions d’euros, el projecte, que s'ha iniciat el 2018,

a l'unitari, comerg electronic e-commerce, més producte local.  estarg en ple rendiment I'any 2020. Aquesta nova plata-

etc.). En concret, considerem que hi ha dues regions on hem  formg esté emmarcada en el pla integral de competitivi-
d’actuar a curt i mig fermini. D'una banda, reestructurarem el 15t ge CAPRABO.

mapa de plataformes de frescos de la zona nord i, de I'altra,
frobem necessari redissenyar el mapa de plataformes de
Catalunya. Una de les pedres angulars en les quals se susten-
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Projecte de col-laboracio
amb empreses proveidores

Lo filosofia i base del projecte de col-laboracié amb em-
preses proveidores es manté, ja que estem convencuts
de les fortaleses i els beneficis demostrats des de l'inici

I'any 2014. Hem continuat treballant en els ffems que
vam definir en el seu moment, focalitzant els esforcos en
els aspectes en qué més benefici mutu pugui aportar la

Trobades amb empreses proveidores

Com una palanca més dins I'eix de col-laboracié,
seguim mantenint forums amb les nostres empreses
proveidores, en els quals compartim I'evolucié dels indica-
dors clau principals, la situacié dels projectes conjunts i els
nous projectes. Per aixd, al maig de 2018 vam organitzar
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relacié empresa proveidora-EROSKI. Per aixd, durant el Pla
Estrategic 2017-2020, estem centrant els projectes en un
d’aquests tres dmbits: eficiencia, demanda col-laborativa
i col-laboracié. Alguns dels avancos en el pla de col-labo-
racié durant el 2018 han estat els seglents:

Avancos al Projecte EDI,

per incrementar I'eficiencia de les plo-
taformes i disminuir les incidéncies de
facturacié. EDI és un sistema que permet
I'intfercanvi de documents normalitzats
entre els sistemes informatics dels partici-
pants en una relacié comercial: empre-
ses fabricants i distribuidores.

Extensié graella en refrigerat: tant a
Madrid com a Saragossa.

Automatitzacié de I'eina de Comanda
Eficient.

Seguim treballant infernament per
estendre a més proveidors les recollides
en origen, tant en proveidors de marca
propia com de marca fabricant i a fofs
els negocis.

Revisio de criteris de vida (til, en els
Casos que garanteixin els requeriments
exigits pels nostres consumidors.

Millora en preparacions del flux
crossdocking (sense estoc) a la nostra
plataforma de Ciempozuelos.

Revisio del procés de recepcié a
la plataforma, per millorar I'eficiéncia
en les descarregues i els temps d'espera
dels proveidors.

una frobada amb els proveidors per presentar-los els
nostre Pla Estrategic 2017-2020 i els principals projectes
logistics que tenim en funcionament per als propers
quatre anys.
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Compromesos amb |’ oferta
de producte local ...

| nostre compromis NnUm. 6 posa un enfoc especial a

la contribucié al desenvolupament de I'entorn social i
economic de les nostres botigues a través de la comercia-
litzacié de productes locals i la promocié de la cultura de

les seves mercaderies, fet que té€ un gran impacte en fermes
d’ocupacié, desenvolupament rural i manteniment dels
paisatges naturals.

cada zona. D'altra banda, les persones consumidores froben a EROS-

Kl productes més frescos, més sostenibles, més sans i de
Tenir la possibilitat de comptar amb un sector productiu divers millor qualitat. De fet, I'origen dels aliments cada vegada
i orientat al desenvolupament sostenible a través de les pimes t& més importancia per als nostres clients, ja que els

del sector primari és I'element més rellevant en la nostra
relacié amb el mén agroalimentari local: es troba als nostres
gens cooperatius comprometre’ns amb aquesta diversitaf,
crear enforns col-laboratius i treballar amb un gran nombre
d’empreses proveidores. Els beneficis d'aquesta estrategia
sén diversos. D'una banda, les petites empreses productores
disposen del canal de comercialitfzacio d'EROSKI per distribuir

productes locals fambé reflecteixen particularitats d'una
regid, maneres de fer ancestrals, varietats autdoctones
preservades, receptes Uniques, etc. Per aixd, a EROSKI els
atorguem un espai protfagonista a la nostra proposta co-
mercial i contribuim activament a fer valdre la proposta
local i evitar I'estandarditzacio i banalitzacié del menjar.

Nombre de proveidors comercials i productors locals per comunitat auténoma

N° proveedores comerciales
Nombre de proveidors comercials i productors locals per comunitat autdnoma

4.272 empreses proveidores comercials

empreses proveidores locals

94
84 444
) 196
85
155
346 189-
82%
276
76 179
133
347
86-
70%
2.
100% 6: Vegeu la taula 22 de I'annex d'indicadors
100% per comparar amb anys anteriors.
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Els productes amb origens selectes
com a element diferenciador

Col-laboracié amb productors
agroalimentaris locals

Sidra amb denominacioé
d’origen Euskal Sagardoa de
marca propia EROSKI Seleqtia

La politica comercial d’EROSKI
potencia al maxim les economies
locals, crea riquesa a I'entorn

I contribueix al desenvolupament
agroalimentari, econdmic i social.

la recerca d’oferir a la nostra clientela productes locals i de maxima

qualitat, EROSKI incorpora des de fa temps les IGP i les DOP a I'ofer-
ta comercial. Aquestes certificacions identifiquen els aliments la qualitat
o caracteristiques especials dels quals es deuen, fonamentalment o
exclusivament, al mitja geogrdfic del qual provenen, tant pels factors na-
oferta comercial. Del total de referencies locals o regionals, turals com pels humans. A més a més, en el cas de les DOP, es garanteix
808 corresponen a seccions de frescos i 732 a alimentacid. que la fransformacié i elaboracié es fan també a la zona geografica
Aguestes noves altes han generat unes vendes de més de delimitada.
11 milions d'euros.
A més a més, continuem renovant i generant nous convenis
de collaboracié amb organitzacions sectorials per impulsar
els aliments locals, les denominacions d’origen protegides
(DOP) i les indicacions geografiques protegides (IGP).

Un alltre element distintiu en la nostra relacié amb empreses
proveidores i productores és |'establiment d’acords de
cooperacié a llarg termini. Durant I'exercici 2018 hem arribat
a un fotal de 1.540 acords amb pimes i cooperatives per

incorporar nous productes locals o regionals a la nostra EROSKI ha seguit avangant en el seu

compromis i aposta pels productes locals
i ha llancat la seva primera sidra de
marca propia amb DO Euskal Sagardoa
sota la marca gurmet EROSKI Selegtia. La
cooperativa es converteix, d’‘aquesta mo-
nera, en la primera cadena de distribucid
que posa la seva marca a una sidra de
qualitat certificada amb el segell Euskal

Més de la meitat dels 4.200 proveidors comercials

que té EROSKI a Espanya sén petites empreses
productores locals. EROSKI articula aquesta col-laboracid
amb els seus subministradors al voltant dels tres principals
compromisos d'actuacid amb les pimes agroalimentdries

Actualment, tenim més de 2.000 productes amb DOP o IGP: més de
1.500 vins, 130 formatges, 100 productes de conserves vegetals, olis,
llegums i arrds, 300 productes de carn, i 100 fruites i hortalisses. La nostra
aposta per aquest tipus de productes a la marca propia es posa de

locals.

1.Apropar els productes de les petites empreses

productores als consumidors.

2. Desenvolupar una gestié comercial adaptada

a microempreses, pimes i cooperatives.

3. Col-laborar en plans per a la professionalitzacio
i el creixement empresarial.

Projecte d'innovacio per
revitalitzar el consum i la
produccioé de llegum

EROSKI, HAZI, GARLAN i Leartiker han
signat un conveni de col-laboracié
per a I'enfrada en funcionament
d'un projecte d'innovacié que
retorni el valor al llegum produit al
Pais Basc i n‘impulsi el consum com
a aliment saludable i sostenible
entre les noves generacions: s'han
compromes a fer valdre i potenciar
la produccié local del llegum mit-
jangant la diversificacié de produc-
fes innovadors.

Conveni per a la comer-
cialitzacio i promocio del
tomaquet rosa

EROSKI i I'Associacié del Tomaquet
Rosa de Barbastro han signat el
2018 un conveni per desenvolupar i
promocionar aquesta hortalissa. Es
la primera vegada que la coopero-
fiva signa un acord amb aquesta
associacio, que produeix a la loca-
litat de Barbastro el seu tomaquet
rosa amb la denominacié de
marca nacional *“Tomate Rosa de
Barbastro”.

Presentem la marca
Bovi Balear Natur

EROSKI continua promocionant

el consum de productes locals i
establint acords amb els productors
de les illes Balears. La creacio de la
marca Bovi Balear Natur suposa un
canvi important en la venda de la
carn de vedella, atés que quasi la
totalitat de la que podem trobar als
nostres centres de Balears és 100%
local. L'origen d'aquesta carn és de
tfracabilitat controlada.

Alguns dels moments en el quals es
fa visible la importancia d'aquesta
col-laboracié és a les trobades
periodiques que mantenim amb
les empreses productores agroali-
mentdaries locals, guan actualitzem
I'estrategia compartida de fomentar
la diversitat del sector primari.

Ens reunim un any més
amb la flota tonyinera per
treballar per la sostenibilitat

A la seu del centre fecnologic expert
en investigacié marina i alimentaria
AZTl a Derio (Bizkaia), vam participar
en una frobada que va reunir la flota
fonyinera espanyola i les associa-
cions sectorials ANABAC i OPAGAC
per analitzar I'evolucié de I'acord
que mantenen per incrementar el
volum de fonyina capturat amb les
arts de pesca més sostenibles i fixar
NOUS PASSOS.

Trobades amb proveidors
bascos i navarresos

Hem mantingut les respectives
tfrobades amb els proveidors al Pais
Basc i Navarra, amb més de 300
petits productors al primer i més de
150 a la segona. La cooperativa
comercialitza prop de 2.000 i 1.500
productes, respectivament, i manté,
aixi, I'aposta per la sostenibilitat i el
petit productor.

manifest amb la incorporacié I'any 2018 de 8 referéncies noves de Sagardoa.

formatges i 75 de vins amb DOP, aixi com 15 de conserves vegetals,

1 de fruita i 1 de dol¢c amb IGP.

Promocio dels productes locals

L’objecﬂu d"EROSKI de fomentar els productes locals
s'estén també a I'esforg per divulgar i promoure els
seus valors culturals, gastrondmics i culinaris inherents.
Mentre que la nostra oferta de productes de proximitat
continua augmentant de manera constant en els darrers
anys, EROSKI també s'implica en la promocié dels con-
sum d’aqguests aliments autdctons com a via per mante-
nir la cultura gastrondmica, I'economia i els paisatges.

El 2018 hem llancat 40 campanyes locals per donar a
coneixer i promocionar els aliments procedents de tota la
geografia espanyola, privilegiant les regions on s'ubiquen
les nostres botigues. Aquesta dinamitzacié comercial

es focalitza en gran mesura en els productes frescos de
femporada, especialment apreciats per les persones
consumidores.

| T da, gured dda
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B 5. Cadena de valor

7a edicié del Premi BCC-EROSKI Saria

El premi BCC EROSKI Saria, que organitzen el Basque Culinary Center
i EROSKI, persegueix reconeixer les elaboracions culindries que posen
en valor la innovacié gastrondmica d’aliments de tradicié local. Con-
cretfament, premia els cuiners i cuineres que promocionen i utilitzen
varietats i especies que conformen la riquesa cultural i gastrondmica
dels diversos territoris d’Espanya.

Aquesta edicié ha fet un émfasi especial en la salut, la sostenibilitat
i la innovacid culindria, demostrant un compromis social amb les
empreses productores i amb la preservacié de la biodiversitat
d’espécies, varietats i sabors.

Oriol Casals, del restaurant Tedric de Barcelona, ha estat el guan-
yador d’aquesta edicid. Xabier Blanco, del restaurant Summum de
Les Palmes de Gran Canadria, ha guanyat el segon premi, i Carolina
Sdénchez i Inaki Murua, del restaurant Ikaro, de Logronyo el tercer.

BCC - EM95KI SE

Premi Mardelaxe per
a VEGALSA-EROSKI

VEGALSA-EROSKI ha estat guardonada amb
el primer premi Mardelaxe de la Confraria
de Pescadors de Laxe en reconeixement

al suport que dona a la posada en valor
dels productes de pesca costera artesanal
gracies a les seves compres en origen a les
llotges gallegues de Laxe, Burela, Celeiro,

La Corunya, Malpica, Marin i Vigo.

> 1

Fires CAPRABO de Productes
de Proximitat

Al llarg de I'any CAPRABO ha pro-
mogut diverses fires amb I'objectiu
d’apropar la produccid de petits
productors als clients. Aixi, hem pro-
mocionat els productes del Valles,
del Camp de Tarragona, de I'Anoia i
del Maresme.

VIl Fira de Producte Local
a Saragossaa

El 2018 hem aconseguit, junto-
ment amb empreses proveidores
regionals de I'Aragé, la VIl Fira de
Producte Local a Saragossa, amb
I'objectiu de donar a coneixer i po-
sar en valor les caracteristiques del
producte local i promoure’n el con-
sum. A més de |'exposicid i degusta-
cié de nombrosos productes locals,
la fira va incloure el lliurament del
guardd Premi al Producte Aragonés
Més Innovador EROSKI AMB TU, que
es va concedir a I'empresa Bio-
surya, SL, proveidora de productes
vegetarians ecoldgics. Aixi mateix,
EROSKI ha atorgat el premi especial
a Casa Matachin-Aves Nobles y
Derivados, fabricants i especialistes
en productes precuinats derivats de
la carn d’au, en reconeixement a la
seva llarga relacié amib EROSKI.

Programa per comarques
a Chef CAPRABO

Chef CAPRABO va acollir la presen-
tacié de la V Jornada Gastrondomi-
ca del Calgot de Valls, aixi com una
nova edicidé de la Ruta del Xatd per
promocionar i difondre la tradicid

i les diferents elaboracions d'un
plat I'origen del qual s'estableix a
diverses comarques catalanes: I'Alt
Penedes, el Baix Penedeés i el Garraf,

Campanya “Productes de
sa Nostra Terra” a les Balears

Com cada any, hem llancat la
campanya “Productes de sa Nostra
Terra” per destacar els articles
produits, fabricats i envasats a les
Balears. Durant el darrer any, la fac-
turacié d’aquests productes locals
ha superat els 85,7 milions d'euros a
Balears, amb un increment del 9,5%
sobre la xifra de venda de I'any pre-
cedent.A més a més, durant el 2018
s’han dut a terme altres campanyes
dirigides a productes balears locals,
com la promocié del xai balear, les
empanades i els rubiols per Setma-
na Santa, aixi com les campanyes
de promocid de les sobrassades
IGP de Mallorca i dels llonguets.

Cadena de valor5. Wl

Campanya “A comida é vida”
a VEGALSA-EROSKII

VEGALSA-EROSKI du a ferme una
campanya de promocid de produc-
tes locals amb segell de garantia
de qualitat certificada Galicia
Calidade. Liancem un nou espof,
remarcant la cultura gallega i la for-
ma de viure amb els millors produc-
tes de la terra, aixi com nombroses
activitats de promocié i degustacid
per donar a conéixer productes de
proximitat d'origen gallec.
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