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Comprometidos para ofrecer
mais produto local ...

O noso compromiso N.° 6 céntrase particularmente na
contribucién ao desenvolvemento do contorno social
e econdmico das nosas fendas a través da comerciali-
zacién de produtos locais e a promocidn da cultura de
cada zona.

Os elementos mdais relevantes na nosa relaciéon co mundo
agroalimentario local son ter a posibilidade de contar cun
sector produtivo diverso e orientado ao desenvolvemento
sostible a través das pemes do sector primario: estd nos
Nnosos “xenes corporativos” comprometernos con esta
diversidade, crear contornos colaborativos e traballar cun
gran ndmero de empresas provedoras. Os beneficios desta
estratexia son varios. Por unha banda, as pequenas empre-
sas produtoras dispofien da canle de comercializacion de

EROSKI para distribuir as sGas mercadorias, o que fen un
alto impacto en termos de emprego, desenvolvemento
rural e mantemento das paisaxes naturais.

Por outra banda, os consumidores atopan en EROSKI
produtos mais frescos, mais sostibles, mdis sans e de
maior calidade. De feito, a orixe dos alimentos ten cada
vez mdis importancia para os Nosos clientes, xa que os
produtos locais tamén reflicten as particularidades dunha
rexiébn, modos de facer ancestrais, variedades autdctonas
preservadas, receitas Unicas, etc. Por este motivo, en EROSKI
outorgdmoslles un espazo protagonista na nosa proposta
comercial e contribuimos activamente a valorizar a pro-
posta local, evitando a estandarizacion e banalizacion
da comida.

Nuamero de provedores comerciais e produtores locais por comunidade auténoma

) N° provedores comerciais - N° pequenos produtores locais

% de provedores rexionais respecto ao total de provedores comerciais

4.272 empresas provedoras comerciais

2.493 empresas provedoras locais

be Véxase a tédboa 22 do anexo de indicadores
00% &\ para comparativa con anos anteriores.
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Colaboracion con produtores

agroalimentarios locais

A politica comercial de EROSKI
pofencia ao mdximo as economias
locais, crea riqueza na contorna

e confribde ao desenvolvemento

agroalimentario, econémico e socidal.

dis da metade dos 4.200 provedores comerciais que

fen EROSKI en Espana son pequenas empresas pro-
dutoras locais. EROSKI artella esta colaboracion cos seus
subministradores en tforno aos tres principais compromi-
sos de actuacion coas pemes agroalimentarias locais.

Outro elemento distintivo na nosa relacion coas em-
presas provedoras e produtoras é o establecemento

de acordos de cooperacion a longo prazo. Durante o
exercicio 2018 chegamos a un fotal de 1.540 acordos
con pemes e cooperativas para incorporar Novos Pro-
dutos locais-rexionais & nosa oferta comercial. Do total de
referencias locais-rexionais, 808 corresponden a secciéns
de frescos e 732 a alimentacién. Esas novas altas xeraron
unhas vendas de mdis de 11 milléns de euros. Ademais,
seguimos a renovar e xerar Novos convenios de colabo-
racién con organizaciéns sectoriais para o impulso dos
alimentos locais, as Denominaciéns de Orixe (D.O.) e as
Indicaciéns Xeogrdficas Protexidas (I.X.P).

1. Achegar os produtos das peguenas empresas

produtoras aos consumidores.

2. Desenvolver unha xestion comercial adaptada

a microempresas, pemes e cooperativas.

3. Colaborar en plans para a sda profesionalizaciéon

e crecemento empresarial.

Presentamos a marca Bovi
Proxecto de innovacion

para revitalizar o consumo
e a producion de legumes

Este 2018, EROSKI, HAZI, GARLAN e
Leartiker asinaron un convenio de
colaboracién para a posta en mar-
cha dun proxecto de innovacion
que revalorice as legumes produci-
das no Pais Vasco e impulse o seu
consumo como alimento saudable
e sostible entre as novas xeracions:
comprometéronse a valorizar e
potenciar a producién local de
legume mediante a diversificacion
de produtos innovadores.

CConvenio para a comer-
cializacion e a promocion
do tomate rosa

EROSKI e a Asociacion do Tomate
Rosa de Barbastro asinaron en 2018
un convenio para o desenvolvemento
e a promocién desta hortaliza. Trétase
da primeira vez que a cooperativa
firma un acordo con esta asocio-
cidn que, na localidade oscense de
Barbastro, produce o seu tomate rosa
coa denominaciéon Marca Nacional
“Tomate Rosa de Basbasto”.

Presentamos a marca
Bovi Balear Natur

Dende EROSKI seguimos promo-
cionando o consumo de produtos
locais e establecendo acordos cos
produtores destas illas. A creaciéon
da marca Bovi Balear Natur supén
un cambio importante na venda da
carne de fenreira, posto que case a
totalidade da que se pode atopar
nos Nosos centros de Baleares € 100
% local. A orixe desta carne conta
cunha rastrexabilidade controlada.

Algdns dos momentos nos que se fai
visible a importancia desta colabo-
racion é nos encontros periddicos
que manfemos coas empresas
produtoras agroalimentarias locais,
cando actualizamos a estratexia
compartida de fomentar a diversida-
de do sector primario.

Reunimonos un ano mais
coa frota atuneira para
traballar pola sostibilidade

Na sede do centro tecnoldxico
experto en investigacion marina e
alimentaria AZTl en Derio (Biscaia)
participamos nun encontro que
reuniu & frota atuneira espanola e
&s asociaciéns sectoriais ANABAC e
OPAGAC para analizar a evolucién
do acordo que mantenen para
incrementar o volume de atdn cap-
turado coas artes de pesca mais
sostibles e fixar novos pasos.

Encontros con provedores
Vascos € havarros

Mantivemos cadanseus encontros
cos provedores en ambos os terri-
forios do Pais Vasco e Navarra, con
mdais de 300 pequenos produtores
no primeiro e mais de 150 no se-
gundo. A cooperativa comercializa
preto de 2.000 e 1.500 produtos,
respectivamente, mantendo asi a
sUa aposta pola sostibilidade e o
pequeno produtor.




Os productos con orixes selectas
como elemento diferenciador

Buscondo ofrecer & nosa clientela produtos locais e da méaxima calidade,
en EROSKI incorporamos dende fai fempo as |. X.Pe as D. O. P na nosa
oferta comercial. Estas certificacions identifican aqueles alimentos cuxa
calidade ou caracteristicas especiais se deben, fundamental ou exclusiva-
mente, ao medio xeogréfico do que provefien, tanto polos seus factores
naturais como humanos. Ademais, no caso das D. O. P garéntese a sGa
fransformacion e elaboracion na zona xeogrdfica delimitada.

Actualmente, contamos con mais de 2.000 produtos con D.O.Pou |. X. P:
mais de 1.500 vifios, 100 produtos de conservas vexetais, aceites, legumes
e arroz, 300 produtos cérnicos e 100 froitas e hortalizas. A nosa aposta
por este tipo de produtos na nosa marca propia ponse de manifesto coa
incorporacion, en 2018, de 8 referencias novas de queixos e 75 de vinos
con D.O.P, 15 de conservas vexetais, 1 de froita e 1 de doces con |. X. P

Promocion dos produtos locais

obxectivo de EROSKI de fomentar os produtos

locais esténdese tamén ao esforzo por divulgar e
promover os valores culturais, gastrondémicos e culinarios
inherentes a eles. Mentres que a nosa oferta de produtos
de proximidade continda a aumentar nos Ultimos anos,
en EROSKI tamén estamos implicados na promocion do
consumo destes alimentos autéctonos como via para
manter a nosa cultura gastronémica, a nosa economia e
as nosas paisaxes.

Cadea de valor 5. W

Sidra con denominacion de
orixe Euskal Sagardoa de marca
propia EROSKI Sele@tia

En EROSKI seguimos avanzando no noso
compromiso € a nosa aposta polos produ-
tos locais e lanzamos a nosa primeira sidra
de marca propia con D. O. Euskal Sagardoa
baixo a marca gourmet EROSKI SeleQtia.
Deste xeito, a cooperativa convértese na
primeira cadea de distribuciéon que pon
a sda marca a unha sidra de calidade
certificada co selo Euskal Sagardoa.

En 2018 lanzamos 40 campanas locais para dar a cone-
cer e promover o0s alimentos procedentes de toda a nosa
xeografia, privilexiando as rexions nas que se localizan as
nosas tendas. Esta dinamizacién comercial céntrase, en
gran medida, nos produtos frescos de tempada, especial-
mente apreciados polos consumidores.
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VIl edicién do Premio
BCC-EROSKI Saria

. A . , Premio “"Mardelaxe” para
O premio BBC EROSKI Saria, organizado polo Basque Culinary Center VEGALSA-EROSKI

e EROSKI, busca reconecer aquelas elaboraciéns culinarias que
pofen en valor a innovacion gastrondémica de alimentos de tradicion
local. Mdis concretamente, premia aos cocineiros e cocineiras que
promoven e empregan variedades e especies que conforman a
riqueza cultural e gastrondmica dos diferentes territorios de Espafa.

VEGALSA-EROSKI foi galardoada co primeiro
Premio *“Mardelaxe”, da Confraria de Pesca-
dores de Laxe, en reconecemento do seu
apoio & posta en valor dos produtos de
pesca costeira artesanal grazas as sdas
compras en orixe nas lonxas galegas de
Laxe, Burela, Celeiro, A Coruna, Malpica,
Marin e Vigo.

Esta edicion puxo especial énfase na salde, a sostibilidade e a
innovacién culinaria, demostrando un compromiso social coas em-
presas produtoras e a preservacion da biodiversidade de especies,
variedades e sabores.

O ganador esta edicion foi Oriol Casals, do restaurante Tedric de
Barcelona. O segundo premio foi para Xabier Blanco, do restaurante
Summum de Las Palmas de Gran Canaria, e o terceiro para Carolina
Sanchez e Inaki Murua, do restaurante Ikaro de Logrono.

culinary
5 o

REM!

AT




Firas CAPRABO de Productes de
Proximitat

No franscurso do ano, en CAPRABO
promovemos diferentes feiras co
obxecto de achegar a producion
dos pequenos produtores aos seus
clientes. Deste xeito, promovemos
os produtos do Vallés, do Camp de

Tarragona, de I’Anoia e do Maresme.

VIl feira de produto local
en Zaragoza

En 2018, en colaboracién con
empresas provedoras rexionais de
Aragén, organizamos a VIl Feira

do Produto Local en Zaragoza, co
obxecto de dar a conecer e poner
en valor as caracteristicas do
produto local, asi coma promover o
seu consumo. Ademais da exposi-
cién e degustacion de numerosos
produtos locais, a feira contfou

coa enfrega do Premio ao Produto
Aragonés Mais Innovador EROSKI
CONTIGO, concedido & empresa
Biosurya SL, provedora de produtos
vexetarianos ecoldxicos. Asi mesmo,
EROSKI outorgou o premio especial
a Casa Matachin-Aves Nobles e De-
rivados, fabricantes e especialistas
en produtos precocinados deriva-
dos da carne de ave, en reconece-
mento da sda longa relacién con
EROSKI.

Programa por comarcas en
Chef CAPRABO

Chef CAPRABO acolleu a presenta-
cién da V Xornada Gastrondmica
do Calcot de Valls, asi como unha
nova edicién da Rota do Xatd,
orientada & promocién e difusion
da tradicién e as distintas elabora-
ciéns dun prato a orixe do cal se
establece en distintas comarcas
catalanas, no Alt Penedeés, el Baix
Penedeés e o Garraf.

Campania “Productes de
Sa Nostra Terra” en Baleares

Como cada ano, lanzamos a cam-
pana “Productes de Sa Nosa Terra”
co obxecto de destacar os artigos
producidos, fabricados e envasa-
dos en Baleares. Durante o pasado
ano, a facturacién deses produtos
locais superou os 85,7 milldéns de
euros en Baleares, cun incremento
do 9,5 % sobre a cifra de venda do
ano precedente. Ademais, durante
2018 levaronse a cabo outras cam-
panas dirixidas a produtos balea-
res locais como a promocién do

cordeiro balear, as empanadas e 0s

robiols de Semana Santa, campo-
fAas de promociéon das sobrasadas
|.X. P.de Mallorca e dos llonguets.

Cadea de valor 5. W

Campaiia "A comida é vida” en
VEGALSA-EROSKI

En VEGALSA-EROSKI levamos a cabo
unha campana de promocion de
produtos locais son selo de garan-
fia de calidade cerfificada Galicia
Calidade. Lanzamos un novo spot
no que se resalfa a cultura galega
e o xeito de vivir, cos mellores pro-
dutos da terra, asi coma abondosas
actividades de promocion e degus-
taciéon para dar a cofecer produtos
de proximidade de orixe galega.
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