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Compromesos amb |’ oferta
de producte local ...

| nostre compromis nim. 6 posa un enfoc especial a les seves mercaderies, fet que & un gran impacte en termes
la contribucié al desenvolupament de I'entorn social i d’ocupacié, desenvolupament rural i manteniment dels
econdmic de les nostres botigues a través de la comercio- paisatges naturals.
litzacid de productes locals i la promocié de la cultura de
cada zona. D’altra banda, les persones consumidores troben a EROS-
Kl productes més frescos, més sostenibles, més sans i de
Tenir la possibilitat de comptar amb un sector productiu divers millor qualitat. De fet, I'origen dels aliments cada vegada
i orienfat al desenvolupament sostenible a fravés de les pimes t& més importancia per als nostres clients, ja que els
del sector primari és I'element més rellevant en la nostra productes locals fambé reflecteixen particularitats d'una
relacié amb el mén agroalimentari local: es froba als nostres regid, maneres de fer ancestrals, varietats autdoctones
gens cooperatius comprometre’'ns amib aquesta diversitat, preservades, receptes Uniques, etc. Per aixd, a EROSKI els
crear entorns col-laboratius i freballar amb un gran nombre atorguem un espai protagonista a la nostra proposta co-
d’empreses proveidores. Els beneficis d'aquesta estrategia mercial i contribuim activament a fer valdre la proposta
s6n diversos. D'una banda, les petites empreses productores local i evitar I'estandarditzacié i banalitzacié del menjar.

disposen del canal de comercialitzacié d’EROSKI per distribuir

Nombre de proveidors comercials i productors locals per comunitat auténoma

3 N° proveedores comerciales - N° pequenos productores locales
Nombre de proveidors comercials i productors locals per comunitat autdnoma

4.272 empreses proveidores comercials

2.493 empreses proveidores locals

100% b Vegeu la taula 22 de I'annex d'indicadors
00% &\ per comparar amb anys anteriors.

EROSKI | MEMORIA ANUAL 2018 | 103



M 5. Cadena de valor

Col-laboracié amb productors
agroalimentaris locals

La politica comercial d’EROSKI
potencia al maxim les economies
locals, crea riquesa a I'entorn

I contribueix al desenvolupament
agroalimentari, econdmic i social.

Un alltre element distintiu en la nostra relacié amb empreses
proveidores i productores és |'establiment d’acords de
cooperacié a llarg termini. Durant I'exercici 2018 hem arribat
a un fotal de 1.540 acords amb pimes i cooperatives per
incorporar nous productes locals o regionals a la nostra
oferta comercial. Del total de referencies locals o regionals,
808 corresponen a seccions de frescos i 732 a alimentacid.
Aguestes noves altes han generat unes vendes de més de
11 milions d'euros.

A més a més, continuem renovant i generant nous convenis
de collaboracié amb organitzacions sectorials per impulsar
els aliments locals, les denominacions d’origen protegides
(DOP) i les indicacions geografiques protegides (IGP).

Més de la meitat dels 4.200 proveidors comercials

que té EROSKI a Espanya sén petites empreses
productores locals. EROSKI articula aquesta col-laboracid
amb els seus subministradors al voltant dels tres principals
compromisos d'actuacid amb les pimes agroalimentdries

locals.

1.Apropar els productes de les petites empreses

productores als consumidors.

2. Desenvolupar una gestié comercial adaptada

a microempreses, pimes i cooperatives.

3. Col-laborar en plans per a la professionalitzacio

i el creixement empresarial.

Projecte d'innovacio per
revitalitzar el consum i la
produccioé de llegum

EROSKI, HAZI, GARLAN i Leartiker han
signat un conveni de col-laboracié
per a I'enfrada en funcionament
d'un projecte d'innovacié que
retorni el valor al llegum produit al
Pais Basc i n‘impulsi el consum com
a aliment saludable i sostenible
entre les noves generacions: s'han
compromes a fer valdre i potenciar
la produccié local del llegum mit-
jangant la diversificacié de produc-
fes innovadors.

Conveni per a la comer-
cialitzacio i promocio del
tomaquet rosa

EROSKI i I'Associacié del Tomaquet
Rosa de Barbastro han signat el
2018 un conveni per desenvolupar i
promocionar aquesta hortalissa. Es
la primera vegada que la coopero-
fiva signa un acord amb aquesta
associacio, que produeix a la loca-
litat de Barbastro el seu tomaquet
rosa amb la denominacié de
marca nacional *“Tomate Rosa de
Barbastro”.

Presentem la marca
Bovi Balear Natur

EROSKI continua promocionant

el consum de productes locals i
establint acords amb els productors
de les illes Balears. La creacio de la
marca Bovi Balear Natur suposa un
canvi important en la venda de la
carn de vedella, atés que quasi la
totalitat de la que podem trobar als
nostres centres de Balears és 100%
local. L'origen d'aquesta carn és de
tfracabilitat controlada.

Alguns dels moments en el quals es
fa visible la importancia d'aquesta
col-laboracié és a les trobades
periodiques que mantenim amb
les empreses productores agroali-
mentdaries locals, guan actualitzem
I'estrategia compartida de fomentar
la diversitat del sector primari.

Ens reunim un any més
amb la flota tonyinera per
treballar per la sostenibilitat

A la seu del centre fecnologic expert
en investigacié marina i alimentaria
AZTl a Derio (Bizkaia), vam participar
en una frobada que va reunir la flota
fonyinera espanyola i les associa-
cions sectorials ANABAC i OPAGAC
per analitzar I'evolucié de I'acord
que mantenen per incrementar el
volum de fonyina capturat amb les
arts de pesca més sostenibles i fixar
NOUS PASSOS.

Trobades amb proveidors
bascos i navarresos

Hem mantingut les respectives
tfrobades amb els proveidors al Pais
Basc i Navarra, amb més de 300
petits productors al primer i més de
150 a la segona. La cooperativa
comercialitza prop de 2.000 i 1.500
productes, respectivament, i manté,
aixi, I'aposta per la sostenibilitat i el
petit productor.




Els productes amb origens selectes
com a element diferenciador

la recerca d’oferir a la nostra clientela productes locals i de maxima

qualitat, EROSKI incorpora des de fa temps les IGP i les DOP a I ofer-
fa comercial. Aquestes cerfificacions identifiquen els aliments la qualitat
o caracteristiques especials dels quals es deuen, fonamentalment o
exclusivament, al mitjd geografic del qual provenen, tant pels factors na-
turals com pels humans. A més a més, en el cas de les DOP, es garanteix
que la fransformacid i elaboracié es fan també a la zona geografica
delimitada.

Actualment, tenim més de 2.000 productes amlb DOP o IGP: més de
1.500 vins, 130 formatges, 100 productes de conserves vegetals, olis,
llegums i arrds, 300 productes de carn, i 100 fruites i hortalisses. La nostra
aposta per aquest tipus de productes a la marca propia es posa de
manifest amb la incorporacid I'any 2018 de 8 referéncies noves de
formatges i 75 de vins amb DOP, aixi com 15 de conserves vegetals,

1 de fruita i 1 de dol¢c amb IGP.

Promocio dels productes locals

L’objeo’riu d"EROSKI de fomentar els productes locals
s'estén també a I'esfor¢ per divulgar i promoure els
seus valors culturals, gastrondmics i culinaris inherents.
Mentre que la nostra oferta de productes de proximitat
continua augmentant de manera constant en els darrers
anys, EROSKI també s’implica en la promocié dels con-
sum d’aqguests aliments autdctons com a via per mante-
nir la cultura gastrondmica, I'economia i els paisatges.
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Sidra amb denominacié
d’origen Euskal Sagardoa de
marca propia EROSKI Seleqtia

EROSKI ha seguit avancant en el seu
compromis i aposta pels productes locals
i ha llangat la seva primera sidra de
marca propia amb DO Euskal Sagardoa
sota la marca gurmet EROSKI Selegtia. La
cooperativa es converteix, d'aquesta ma-
nera, en la primera cadena de distribucid
que posa la seva marca a una sidra de
qualitat certificada amb el segell Euskal
Sagardoa.

El 2018 hem llancat 40 campanyes locals per donar a
coneixer i promocionar els aliments procedents de fota la
geografia espanyola, privilegiant les regions on s'ubiquen
les nostres botigues. Aquesta dinamitzacid comercial

es focalitfza en gran mesura en els productes frescos de
tfemporada, especialment apreciats per les persones
consumidores.
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7a edicié del Premi BCC-EROSKI Saria

El premi BCC EROSKI Sorio,\que organitzen el Basque C\Zulinory Center Premi Mardelaxe per
i EROSKI, pe.rsegue|>.<’recone|xe\r Igs elolbolrctuons culmoln?’s que posen a VEGALSA-EROSKI

en valor la innovacid gastronomica d’aliments de tradicié local. Con-
cretfament, premia els cuiners i cuineres que promocionen i utilitzen
varietats i especies que conformen la riquesa cultural i gastrondmica
dels diversos ferritoris d'Espanya.

VEGALSA-EROSKI ha estat guardonada amb
el primer premi Mardelaxe de la Confraria
de Pescadors de Laxe en reconeixement

al suport que dona a la posada en valor
dels productes de pesca costera artesanal
gracies a les seves compres en origen a les
llotges gallegues de Laxe, Burela, Celeiro,

La Corunya, Malpica, Marin i Vigo.

Aquesta edicidé ha fet un émfasi especial en la salut, la sostenibilitat
i la innovacié culindria, demostrant un compromis social amb les
empreses productores i amb la preservacié de la biodiversitat
d’espécies, varietats i sabors.

Oriol Casals, del restaurant Tedric de Barcelona, ha estat el guan-
yador d’aquesta edicid. Xabier Blanco, del restaurant Summum de
Les Palmes de Gran Canadria, ha guanyat el segon premi, i Carolina
Sdénchez i Inaki Murua, del restaurant Ikaro, de Logronyo el tercer.
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Fires CAPRABO de Productes
de Proximitat

Al llarg de I'any CAPRABO ha pro-
mogut diverses fires amb I'objectiu
d’apropar la produccid de petits
productors als clients. Aixi, hem pro-
mocionat els productes del Valles,
del Camp de Tarragona, de I'Anoia i
del Maresme.

VII Fira de Producte Local
a Saragossaa

El 2018 hem aconseguit, junta-
ment amb empreses proveidores
regionals de I'Aragé, la VIl Fira de
Producte Local a Saragossa, amb
I'objectiu de donar a coneixer i po-
sar en valor les caracteristiques del
producte local i promoure’n el con-
sum. A més de |'exposiciod i degusto-
ci® de nombrosos productes locals,
la fira va incloure el lliurament del
guardd Premi al Producte Aragonés
Més Innovador EROSKI AMB TU, que
es va concedir a I'empresa Bio-
surya, SL, proveidora de productes
vegetarians ecologics. Aixi mateix,
EROSKI ha atorgat el premi especial
a Casa Matachin-Aves Nobles y
Derivados, fabricants i especialistes
en productes precuinats derivats de
la carn d'au, en reconeixement a la
seva llarga relacié amb EROSKI.

Programa per comarques
a Chef CAPRABO

Chef CAPRABO va acollir la presen-
tacié de la V Jornada Gastrondmi-
ca del Calgot de Valls, aixi com una
nova edicié de la Ruta del Xatdé per
promocionar i difondre la tradicid

i les diferents elaboracions d'un
plat I'origen del qual s’estableix a
diverses comarques catalanes: I'Alt
Penedes, el Baix Penedeés i el Garraf.

Campanya “Productes de
sa Nostra Terra” a les Balears

Com cada any, hem llancat la
campanya “Productes de sa Nostra
Terra” per destacar els arficles
produits, fabricats i envasats a les
Balears. Durant el darrer any, la fac-
turacié d’'aquests productes locals
ha superat els 85,7 milions d’euros a
Balears, amb un increment del 9,5%
sobre la xifra de venda de I'any pre-
cedent. A més a més, durant el 2018
s'han dut a terme altres campanyes
dirigides a productes balears locals,
com la promocié del xai balear, les
empanades i els rubiols per Setma-
na Santa, aixi com les campanyes
de promocid de les sobrassades
IGP de Mallorca i dels llonguets.
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Campanya “A comida é vida”
a VEGALSA-EROSKII

VEGALSA-EROSKI du a terme una
campanya de promocid de produc-
fes locals amb segell de garantia
de qualitat certificada Galicia
Calidade. Liancem un nou espot,
remarcant la cultura gallega i la for-
ma de viure amb els millors produc-
fes de la terra, aixi com nombroses
activitats de promocié i degustacid
per donar a coneixer productes de
proximitat d’origen gallec.
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